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Utdrag ur JSB Brand book

Visuell identitet

Bilden av JSB skapas inte bara av vad vi gor och sager,
utan ocksa av hur vi ser ut. En enhetlig grafisk profil
skapar igenkanning och hjalper oss att uppfattas
seriosa och palitliga. Manniskor ska kannaigen, gilla
och komma ihdg oss. Olika enheter och aktiviteter ger
draghjalp at varandra. Ett plus ett blir tre.

Identiteten ska ocksd underlatta for vara mottagare
att hitta och ta till siginformation, och internt hjalper
profilen oss att starka var vi-kansla.

Ett konsekvent visuellt uttryck bygger 6ver tid
ett varde och varje avsteg fran profilen minskar det
vardet. Darfor haller vi oss till byggstenarnai var

grafiska verktygsldda och undviker att addera nya
element. Manualen ska underlatta och effektivisera
var kommunikation och r lika delar inspiration och
regelverk. Tillsammans ansvarar vi for att riktlinjerna
foljs.
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Brand book

2.
Visuell identitet

21
Logotyp

Logotypen ar vdr gemensamma namnare. Den férinte
forandras, manipuleras, vridas, delas upp eller pa an-
nat satt avvika fran originalet och far aldrig anvandasii
|I6pande text. Dar skriver vi JSB med versaler.

Vér logotyp bestér av
ordbilden JSB framtagen
med unika och sdrskil-
jande bokstavsformer.

| B:et gdmmer sig ett
stiliserat hus - en stark
och tydlig referens till
vdr verksamhet.

Minsta énskade
logotypbredd: 25 mm.
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Brand book

2.
Visuell identitet

21
Logotyp, varianter

Logotypen ar vdr gemensamma namnare. Den férinte
forandras, manipuleras, vridas, delas upp eller pa an-
nat satt avvika fran originalet och far aldrig anvandasii
|I6pande text. Dar skriver vi JSB med versaler.
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Brand book

2.
Visuell identitet

21
Logotyp, friyta

Friytan sakerstéller att logotypen syns tydligt och har
god lasbarhet. Den text- och objektfria ytan skyddar
ocksa logotypens visuella integritet. Ju storre friyta,
desto starkare intryck.

Nar logotypen exponeras tillsammans med andra
logotyper ar friytan extra viktig och kan med férdel
overskrida nedanstaende minimimatt.
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Friytan utgdr frén
bredden pé bokstaven
Biordbilden.




Brand book Rattlogotypvariantiratt sammanhang sakerstaller
att den syns tydligt och har god lasbarhet.

2.

Visuell identitet

21
Logotyp, tilldten placering

Tillétet:
2. 3
1. Gré pdvit.
2. Grépdgul.
3. Grépd ljus
bakgrundsbild.

4. Gul pé gré.

. Gul pd blg.

6. Gul pé mérk
bakgrundsbild.

[$;]

7. Negativ pd svart.

8. Negativ fargad
bakgrund som ej
dr profilfdrg.

9. Negativ pd mérk
bakgrundsbild.

10. Svart pé vit*. 10

. 1. 12.
M. Svart pd ljusgré*.
12. Svart pé ljus.
bakgrundsbild*.

*Endast ndr férg ej ér
tillgéngligt.
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Brand book En felaktig logotypvariant syns déligt, ar svar att lasa
och JSB blir en otydlig avsandare.

2.

Visuell identitet

21
Logotyp, ej tilldten placering

Ej tillétet:

1. Gré pd blé.
Anvand gul.

2. Grd pd mork bild.
Anvénd gul.

3. Gul pé icke-profilfdarg.
Anviénd vit.

4. Gul pé ljus bild.
Anvand grd.

5. Vipd gré.
Anvand gul.

6. Vit pd bla.
Anvénd gul.

7. Svartpd gul.

Anvand grd. 7.
8. Svart pd mérk bild.

Anvand gul.

\—
L2
3
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Brand book

2.
Visuell identitet

21
Logotyp, samarbeten

Samarbetslogotypen ar en specialvariant som endast
anvands utanfor ramarna for véar egen visuella identi-
tet. T ex nar vi syns tillsammans med andra aktérers
logotyper eller i vissa sponsringssammanhang.
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Brand book

2.
Visuell identitet

2.2
Farger

JSB har tva huvudprofilfarger: gré och gul. De anvands

alltid i forsta hand och ska dominera det visuella
intrycket.

Komplementfargerna anvands nar det behovs fler
farger an endast huvudfargerna. De anvands framst till

inlagor, illustrationer och informationsgrafik,
t ex diagram.

Profilfarger

Komplementférger
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PMS 432 C, 433U
CMYK 25,0,0,80
#46505a

NCS S 7010-R90B
RAL 7016 Antracitgrd

PMS 5425 C/U PMS 643 C/U
CMYK 30,5,0,40 CMYK 15,0,0,15
#8calOaf #c8d7e1

NCS S 3020-B NCS S 1515-R90B
RAL 5024 Pastellblé RAL -

PMS 809 C/U Pastels & neons

CMYK 15,0,85,0

#e61f50

NCS s 0570-G80Y* / NCS S 0560-G70Y*
RAL 1026 Lysgul / RAL 1016 Svavelgul**

PMS 429 C, 428 U PMS 427 C/U
CMYK10,0,0,40 CMYK 5,0,0,15
#abaab4 #dcelel

NCS S 3005-R80B NCS S 1002-B50G
RAL 7001 Silvergré RAL 7047 Telegré

*Saknar neonkdnslan.

Férsta NCS-nyansen dr lite varmare
an PMS 809 och den andra nyansen
dr lite grénare Gn PMS 809.

**RAL 1026 Lysgul dr en klar, stark
och fluorescerande nyans.

RAL 1016 Svavelgul ér en blekare och
mer behaglig nyans.



Brand book Profiltypsnittet ar GT Pressura. Det anvandsi all extern GT Pressura Full Family 12 styles finns att kopa har:

och intern kommunikation i rubriker, brodtexter, https://www.grillitype.com/shops/gt-pressura
2. ingresser, faktatexter etc.
Visuell identitet Om GT Pressura saknas anvands istéllet Arial.
2.3
Typografi

GT Pressura Bold anvdnds
med fordel i rubriker,
bdde versalgement

B AaBbCcDd

liJjKKLINN
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Brand book

2.
Visuell identitet

2.3
Typografi

Profiltypsnittet ar GT Pressura. Det anvandsi all extern
och intern kommunikation i rubriker, brodtexter,
ingresser, faktatexter etc.

Om GT Pressura saknas anvands istallet Arial.

GT Pressura Full Family 12 styles finns att kopa har:
https://www.grillitype.com/shops/gt-pressura
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Radavstdnd rubrik
under 50 punkter:
1,0, tex 20/20.

Radavstdénd rubrik
over 50 punkter:
0,95, t ex 100/95.

Radavstdnd brédtext:
1,2, tex10/12.

Rekommenderad
brodtextstorlek:
A3:12/14,4-14/16,8
A4:9/10,8-10/12
A5:9/10,8

Minsta rekommenderade
brodtextstorlek:
8/9,6

Primdra textfdrger:
profilgrétt och vitt.

GT Pressura Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
1234567890,;:.1?

GT Pressura Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
1234567890,;:.1?

GT Pressura Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
1234567890,;:.17

GT Pressura Italic (Bold, Regular, Light)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzdaé
1234567/890,,:.17
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